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二、说明、目录、图表目录
       快速消费品界定包括包装的食品、个人卫生用品、烟草及酒类和饮料。之所以被称为快速

，是因为他们首先是日常用品，它们依靠消费者高频次和重复的使用与消耗通过规模的市场

量来获得利润和价值的实现，典型的快速消费品包括日化用品、食品饮料、烟草等；药品中

的非处方药(OTC)通常也可以归为此类。

       截至2012年6月15日，中国快速消费品市场销售额较去年同期相比增长了15%。这一数字略

低于16%的快消品年度同比增长率，由此看来，中国二季度7.6%的GDP增速，以及内外需求

同步放缓的宏观环境确实影响到了快速消费品行业。这一影响在中国4个重点城市(北京、上

海、广州和成都)尤为明显，快速消费品市场增幅已从2011年二季度的18%降至今年二季度

的11%。在中国下线城市，现代渠道零售商仍对消费者具有较强的吸引力，其快消品增长率

接近20%。6月CPI仅为2.2%，通货膨胀回落也是快消品零售商销售额增长幅度降低的原因之

一。

       中企顾问网发布的《2012-2016年中国快速消费品行业市场运行深度分析及投资趋势研究报

告》共九章。报告依据国家统计局、国家信息中心、国际组织、相关行业协会、中企顾问网

等权威机构的数据。内容严谨，数据翔实，结合丰富的图表，可以直观的看到快速消费品行

业的发展动态竞争格局等信息。对我国快速消费品行业市场环境与发展前景、市场竞争格局

与动态、市场需求供给与产销状况、投资风险与规避经营、未来行业趋势与规划建议等进行

深入研究，并列举快速消费品行业市场行业内重点企业状况，竞争优势等。报告深入揭示了

快速消费品市场潜在需求和机会，为投资者选择恰当的投资时机和投资决策，为公司领导层

做战略规划提供准确的行业市场情报及科学的决策依据，对银行信贷部门也具有重要的参考

价值！　　

       该报告为该行业中相关企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策

略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息

及科学的决策依据，同时对政府及银行信贷部门也具有极大的参考价值。

第一章 2012年中国快速消费品行业市场发展环境分析

第一节 2012年中国宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2012年中国宏观经济发展预测分析

第二节 2012年中国快速消费品行业政策环境分析 

一、快速消费品政策分析



二、快速消费品相关产业政策影响分析

第三节 2012年中国快速消费品行业社会环境分析 

一、人口环境分析

二、教育环境分析

三、文化环境分析

四、生态环境分析

第二章 2012年中国医用敷料领域市场分析 

第一节 医用敷料行业概述 

一、天然材料类医用敷料 

二、人工合成材料类 

三、药物性敷料类 

四、固定用敷料类 

第二节2012年医用敷料行业国内市场现状分析 

一、中国二氧化碳共聚物研究获得新突破 

二、奥美高新医用敷料项目竣工投产

三、出口药企积极试水国际化经营

第三节2012年中国医用敷料进出口贸易剖析

一、医用敷料出口回暖量值齐升

二、胶粘类产品出口额激增

三、欧美日医械市场需求不降低出口机遇大于挑战

第四节2012年医用敷料国内市场供需现状分析及发展预测 

一、医用敷料国内需求现状 

二、医用敷料供给现状

三、医用敷料行业规模发展预测

四、医用敷料行业产品结构发展趋势 

第五节2012年医用敷料行业存在的问题及应对策略 

一、产品附加值低是主要问题 

二、国内市场需求还不成熟 

三、医用敷料行业对应策略 

第六节 2012年中国医用敷料国内渠道分析 

一、医院是医用敷料产品最主要的销售渠道



二、通过与国外企业合作使其通过代理出口是普遍的销售通道 

三、医用敷料在民用领域的销售状况分析

第三章 2012年一次性纸制品领域市场分析 

第一节 2012年中国一次性纸制品业综述

一、金融风暴将加快行业洗牌

二、一次性纸制品市场继续稳步增长

三、国产设备水平迅速提高走向国际市场

四、一次性纸制品消费区域化差异大 

第二节 2012年中国一次性纸制品行业快速发展的因素分析

一、一次性纸制品成为生活必需品

二、中国人口结构变化的影响

三、政府环保政策的实施效果

四、销售渠道作用的充分发挥

五、卫生意识的增强

第三节2012年中国一次性纸制品产业热点问题探讨

一、安全性是一次性纸制品市场敏感区

二、造成的环境污染严重

第四节 中国一次性纸制品销售渠道分析 

一、中国一次性纸制品总体销售渠道情况 

二、不同城市销售渠道分析 

第五节 中国一次性纸制品竞争格局分析 

一、卫生纸行业 

二、妇女卫生用品行业 

三、婴儿纸尿裤行业 

四、成人失禁用品行业 

第六节 中国一次性纸制品主要品牌成功要素分析 

第七节 中国一次性纸制品跟进品牌竞争策略分析 

第八节 一次性纸制品消费心理分析 

一、妇女卫生用品行业 

二、婴儿纸尿裤行业 

三、卫生纸行业 



四、女性消费心理分析 

第九节 北上广深四大城市的一次性纸制品消费特点分析 

一、妇女卫生用品行业 

二、婴儿纸尿裤行业

第四章 2012年中国婴幼儿护理用品市场分析

第一节婴幼儿护理用品市场现状及发展趋势预测 

一、婴幼儿护理用品种类及其发展 

二、婴幼儿护理用品市场分析 

三、婴幼儿护理用品市场预测分析 

第二节 婴幼儿护理护理用品消费者购买行为分析 

一、婴幼儿用品消费者心理特点 

二、婴幼儿用品消费者购买行为的共性分析 

第三节 国内主要婴幼儿品牌专卖店经营分析 

一、婴儿用品零售业发展态势 

二、北京产业信息研究院 婴儿用品定价策略 

三、婴儿用品定经营模式分析 

四、婴幼儿用品店常用的营销策略 

第四节 国内主要婴幼儿品牌专卖店连锁加盟体系分析 

第五节 北上广深四大城市的婴幼儿护理用品消费特点分析 

一、地区消费差异明显 

二、珠三角日化产业的优势 

三、长三角日化产业的典型特征

第五章 2012年中国妇女护理用品市场分析

第一节 妇女护理用品市场现状及发展趋势预测 

第二节 妇女护理用品消费者购买行为分析 

一、妇女护理用品消费者心理特点 

二、妇女护理用品消费者购买行为的共性分析 

第三节 国内主要妇女生活用品品牌专卖店经营分析 

第四节 国内主要妇女护理用品品牌专卖店连锁加盟体系分析 

第五节 北上广深四大城市妇女护理用品的消费特点分析



第六章 医用转民用产品品牌市场分析

第一节 云南白药分析 

一、云南白药医用转民用的背景 

二、云南白药医用转民用的成功要素 

三、云南白药医用转民用遇到的问题以及解决方法 

四、云南白药自建专卖店调研分析 

第二节 强生分析 

一、强生背景 

二、强生中国的经营情况 

三、强生医用转民用的成功要素 

四、强生医用转民用遇到的问题以及解决方法 

第三节 薇姿分析

一、薇姿经营概况 

二、薇姿医用转民用的成功要素 

三、薇姿医用转民用遇到的问题以及解决方法 

第四节 市场上医用转民用的失败案例分析 

一、同仁堂经营化妆品业绩平平 

二、皮肤用药生产企业进军化妆品领域折戟

第七章 概念卖场（品牌）市场分析

第一节 无印良品调研分析 

一、无印良品产品线分析 

二、无印良品日本本土市场的成功以及瓶颈分析 

三、无印良品国外市场的成功与失败分析 

四、无印良品中国市场的经营状况分析 

第二节 基本生活调研分析 

一、基本生活产品线分析 

二、基本生活中国地区区域分布情况 

三、基本生活的经营状况分析

第八章 家居生活用品卖场（品牌）市场分析

第一节 多样屋调研分析 



一、多样屋产品线分析 

二、多样屋中国大陆市场经营现状 

三、多样屋连锁加盟体系分析 

四、多样屋成功要素分析 

第二节 乐扣调研分析 

一、乐扣产品线分析 

二、乐扣中国大陆市场经营现状 

三、乐扣成功要素分析 

四、乐扣经营问题分析

第九章 2012年中国全棉行业市场调研 

第一节 全棉行业上下游产业链分析 

一、上游行业发展状况分析 

二、下游产业发展情况分析 

三、纺织工业调整和振兴规划 

第二节 全棉技术工艺发展趋势分析 

一、产品技术发展现状分析 

二、产品工艺特点或流程分析 

三、国内外技术未来发展趋势分析 

第三节 全棉替代品分析 

一、替代品种类和优劣势 

二、新型全棉行业产品分析 

三、全棉新品市场前景预测 

第四节 国内主要全棉产品品牌分析 

一、国内主要全棉产品品牌成功要素分析 

二、国内主要全棉产品品牌经营现状 

三、国内主要全棉产品品牌专卖店经营分析 

四、国内主要全棉产品品牌专卖店问题和瓶颈
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